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A Secretaria-Geral da ALADI devera fazer essa notificagéo,
se possivel, no mesmo dia em que receber a comunicagdo da Se-
cretaria do MERCOSUL.

A Secretaria-Geral da ALADI serd depositaria do presente
Protocolo, do qual enviard copias devidamente autenticadas aos Go-
vernos dos paises signatarios e a Secretaria do MERCOSUL.

EM FE DO QUE, os respectivos Plenipotenciérios assinam o
presente Protocolo na cidade de Montevidéu, aos vinte dias do més de
abril do ano dois mil e seis, em um origina nos idiomas portugués e
espanhol, sendo ambos os textos igualmente validos. (a:) Pelo Go-
verno da Republica Argentina: Juan Carlos Olima; Pelo Governo da
Republica Federativa do Brasil: Bernardo Pericas Neto; Pelo Governo
da Republica do Paraguai: Juan Carlos Ramirez Montalbetti; Pelo Go-
verno da Republica Oriental do Uruguai: Gonzalo Rodriguez Gigena.

MERCOSUL/CCM/DIR N° 06/05
NOTA EXPLICATIVA DO REGIME DE ORIGEM MERCOSUL

TENDO EM VISTA: O Tratado de Assun¢ao, o Protocolo de
Ouro Preto e a Decisdo N° 01/04 do Conselho do Mercado Comum.

CONSIDERANDO:

Que aguns temas referidos a0 Regime de Origem MER-
COSUL requerem interpretacdo comum e préaticas harmonizadas.

Que é necessario conferir solidez juridica a toda matéria
referente a interpretacdo e operacionalidade do Regime de Origem
MERCOSUL.

Que é necessario garantir 0 acesso dos operadores comerciais
as matérias consensuadas no Regime de Origem MERCOSUL.

A COMISSAO DE COMERCIO DO MERCOSUL
APROVA A SEGUINTE DIRETRIZ:

Art. 1 - O preenchimento do Certificado de Origem MER-
COSUL nas operages que envolvem um terceiro operador, nos ter-
mos do Artigo 10 da Decisdo CMC N° 1/04 devera redlizar-se da
seguinte forma:

1) O campo 2 (Importador) do Certificado de Origem deve
ser preenchido com o nome do importador do pais de destino final da
mercadoria.

2) O campo 12 (Valor FOB) deve ser preenchido com o valor
correspondente ao da fatura consignada no campo 7 (Fatura Co-
mercial) do certificado.

3) O Certificado de Origem devera ser emitido a partir da
data de emissdo da fatura comercial consignada no campo 7 ou
durante os 60 (sessenta) dias seguintes.

Art. 2 - O campo 7 (Fatura Comercial) do Certificado de
Origem MERCOSUL, nas operagoes relativas ao Artigo precedente,
podera ser completado em uma das seguintes formas:

a) com o nimero e a data da fatura comercial emitida pelo
exportador do pais de origem da mercadoria (primeira fatura).

Nesse caso, deverd constar no campo 14 (ObservagGes) do
Certificado, que se trata de uma operagdo por conta e ordem de um
terceiro operador, assim como também o nome, enderego e pais deste
Ultimo. Para o desembarago da mercadoria no pais importador, devera
estar indicado, em forma de declaracdo jurada, na Ultima fatura, que
esta corresponde com o Certificado de Origem que se apresenta,
citando o nimero do mesmo e sua data de emissédo, tudo isso, de-
vidamente assinado pelo operador.

b) com o nimero e a data da fatura comercial emitida pelo
terceiro operador ao importador do pais de destino final da mer-
cadoria (Ultima fatura)

Nesse caso, deverd constar no campo 14 (ObservagGes) do
Certificado de Origem, que se trata de uma operagdo por conta e
ordem do terceiro operador, asssm como seu nome, endereco e pais.
Para fins de controle e a verificac8o da origem, seréo considerados os
dados que constam na Declaragdo do Produtor e na primeira fatura.

Art. 3 - O campo 14 (ObservagBes) do Certificado de Origem
MERCOSUL podera ser utilizado paraincluir qualquer informag&o com-
plementar sobre os demais campos do Certificado, sem prejuizo dos ca-
Sos expressamente estabel ecidos no Regime de Origem MERCOSUL.

Art. 4 - Para cada Certificado de Origem podera corres-
ponder mais de uma fatura comercial, e uma mesma fatura comercial
poderia corresponder-se com mais de um Certificado de Origem.

Art. 5 - As assinaturas exigidas nos campos 15 (Declaragdo
do Produtor Final ou Exportador) e 16 (Certificacdo da Entidade
Habilitada) do Certificado de Origem dever&o ser autégrafas.

Art. 6 - Os Estados Partes deverdo instruir a suas respectivas
Representacdes junto a Associacdo Latino-Americana de Integragdo
(ALADI) para a protocolizacdo da presente Diretriz no ambito do
Acordo de Complementagdio Econdmica N° 18, nos termos estabe-
lecidos na Resolugéio GMC N° 43/03.

Art. 7 - Os Estados Partes deverdo incorporar a presente
Diretriz a seus ordenamentos juridicos nacionais antes de 01/X1/05.

LXXVIII CCM - Montevidéu, 31/VIII/05
DECRETO N° 5.903, DE 20 DE SETEMBRO DE 2006

Regulamenta a Lei n? 10.962, de 11 de
outubro de 2004, e a Lei n2 8.078, de 11 de
setembro de 1990.

O PRESIDENTE DA REPUBLICA, no uso da atribuicio
que Ihe confere o art. 84, inciso |V, da Constituic&o, e tendo em vista
o disposto na Lei n? 8.078, de 11 de setembro de 1990, e na Lei n?
10.962, de 11 de outubro de 2004,

DECRETA:

Art. 12 Este Decreto regulamenta a Lei n® 10.962, de 11 de
outubro de 2004, e dispde sobre as préticas infracionais que atentam
contra o direito basico do consumidor de obter informagéo adequada
e clara sobre produtos e servigos, previstas na Lei ne 8.078, de 11 de
setembro de 1990.

Art. 22 Os precos de produtos e servigos deverdo ser in-
formados adequadamente, de modo a garantir ao consumidor a cor-
recéo, clareza, precisdo, ostensividade e legibilidade das informactes
prestadas.

§ 19 Para efeito do disposto no caput deste artigo, considera-se:

) | - corregéo, a informaggo verdadeira que ndo seja capaz de
induzir o consumidor em erro;

Il - clareza, ainformag&o que pode ser entendida de imediato e
com facilidade pelo consumidor, sem abreviaturas que dificultem a sua
compreensdo, e sem a necessidade de qualquer interpretacdo ou céculo;

Il - precisdo, a informagdo que seja exata, definida e que
estgja fisica ou visualmente ligada ao produto a que se refere, sem
nenhum embarago fisico ou visua interposto;

IV - ostensividade, a informagdo que seja de facil percepgao,
dispensando qualquer esfor¢o na sua assimilagéo; e

V - legibilidade, a informag&o que seja visivel e indelével.

Art. 32 O prego de produto ou servigo devera ser informado
discriminando-se o total a vista

Pardgrafo Unico. No caso de outorga de crédito, como nas
hipéteses de financiamento ou parcelamento, deverdo ser também
discriminados:

| - o vaor total a ser pago com financiamento;
Il - o nimero, periodicidade e valor das prestacoes;
Il - os juros; e

IV - os eventuais acréscimos e encargos que incidirem sobre
o vaor do financiamento ou parcelamento.

Art. 49 Os pregos dos produtos e servigos expostos a venda
devem ficar sempre visiveis aos consumidores enquanto o estabe-
lecimento estiver aberto ao publico.

Pardgrafo Unico. A montagem, rearranjo ou limpeza, se em
horério de funcionamento, deve ser feito sem prejuizo das informa-
¢Oes relativas aos pregos de produtos ou servigos expostos a venda.

Art. 52 Na hipétese de afixacédo de precos de bens e servicos
para o consumidor, em vitrines e no comércio em geral, de que trata
oinciso | do art. 22 da Lei n? 10.962, de 2004, a etiqueta ou similar
afixada diretamente no produto exposto a venda devera ter sua face
principal voltada a0 consumidor, a fim de garantir a pronta visua-
lizac&o do prego, independentemente de solicitacdo do consumidor ou
intervencdo do comerciante.

Pardgrafo Unico. Entende-se como similar qualquer meio fi-
sico que esteja unido ao produto e gere efeitos visuais equivalentes
aos da etiqueta.

Art. 62 Os precos de bens e servigos para 0 consumidor nos
estabel ecimentos comerciais de que trata o inciso |l do art. 22 da Lei
n? 10.962, de 2004, admitem as seguintes modalidades de afixagéo:

| - direta ou impressa na propria embalagem;

I - de codigo referencial; ou

Il - de cddigo de barras.

§ 12 Na afixag8o direta ou impressdo na propria embalagem
do produto, sera observado o disposto no art. 52 deste Decreto.

§ 22 A utilizagdo da modalidade de afixagdo de codigo re-
ferencial devera atender as seguintes exigéncias:

| - arelagdo dos cadigos e seus respectivos pregos devem
estar visualmente unidos e préximos dos produtos a que se referem, e
imediatamente perceptivel ao consumidor, sem a necessidade de qual-
quer esforco ou deslocamento de sua parte; e

Il - o codigo referencial deve estar fisicamente ligado a0
produto, em contraste de cores e em tamanho suficientes que per-
mitam a pronta identificagdo pelo consumidor.

§ 32 Na modalidade de afixagéo de codigo de barras, deveréo
ser observados 0s seguintes requisitos:

| - as informagdes relativas a0 prego a vista, caracteristicas e
codigo do produto deverdo estar a ele visualmente unidas, garantindo
a pronta identificagdo pelo consumidor;

Il - ainformag&o sobre as caracteristicas do item deve com-
preender 0 nome, quantidade e demais elementos que o particu-
larizem; e

Il - as informagdes deverdo ser disponibilizadas em eti-
queftasdcom caracteres ostensivos e em cores de destaque em relagéo
ao fundo.

Art. 72 Na hipétese de utilizaco do codigo de barras para
apregamento, os fornecedores dever&o disponibilizar, na érea de ven-
das, para consulta de precos pelo consumidor, equipamentos de lei-
tura Gtica em perfeito estado de funcionamento.

§ 12 Os leitores dticos deverdo ser indicados por cartazes
suspensos que informem a sua localizag&o.

§ 22 Os leitores Gticos deverdo ser dispostos na érea de
vendas, observada a distncia méxima de quinze metros entre qual-
quer produto e a leitora 6tica mais proxima.

§ 3¢ Para efeito de fiscalizagdo, os fornecedores deverdo
prestar as informagOes necessdrias aos agentes fiscais mediante dis-
pon|b|||zagao de croqui da area de vendas, com a identificagéo clara
e precisa alocallzat;ao dos leitores dticos e a distancia que 0s separa,
demonstrando graficamente o cumprimento da distancia méxima fi-
xada neste artigo.

Art. 82 A modalidade de relagdo de pregos de produtos ex-
postos e de servigos oferecidos aos consumidores somente podera ser
empregada quando for impossivel o uso das modalidades descritas
nos arts. 52 e 62 deste Decreto.

§12A re de pregos de produtos ou Servigos expostos a
venda deve ter sua face principal voltada ao consumidor, de forma a
garantir a pronta visuaizagdo do prego, |ndependentemente de so-
licitacdo do consumidor ou interven¢do do comerciante.

§ 20 A relagBo de pregos devera ser também afixada, ex-
terlnamente, nas entradas de restaurantes, bares, casas noturnas e si-
milares.

Art. 9 Con;dguram infracbes ao direito bésico do consu-
midor a informagdo adequada e clara sobre os diferentes produtos e
servigos, sujeitando o infrator as penalidades previstas na Lei n@
8.078, de 1990, as seguintes condutas:

| - utilizar letras cujo tamanho n&o seja uniforme ou dificulte
a percepcdo da informagdo, considerada a distancia norma de vi-
sualizacdo do consumidor;

Il - expor pregos com as cores das letras e do fundo idéntico
ou semelhante;

Il - utilizar caracteres apagados, rasurados ou borrados;

IV - informar pregos apenas em parcelas, obrigando o con-
sumidor ao célculo do total;

- informar precos em moeda estrangeira, desacompanha-
dos de sua converséo em moeda corrente nacional, em caracteres de
igual ou superior destaque;

VI - utilizar referéncia que deixa davida quanto a iden-
tificagdo do item ao qual se refere;

VII - atribuir pregos distintos para 0 mesmo item; e

VIl - expor informagao redigida na vertical ou outro angulo
que dificulte a percepgéo.

Art. 10. A aplicagdo do disposto neste Decreto dar-se-a4 sem
prejuizo de outras normas de controle incluidas na competéncia de
demais 6rgédos e entidades federais.

~Art. 11. Este Decreto entra em vigor noventa dias apds sua
publicagdo.

Brasilia, 20 de setembro de 2006; 1852 da Independéncia e
1182 da Republica.

LUIZ INACIO LULA DA SILVA
Mércio Thomaz Bastos






